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ВСТУП 

 

Сучасні тренди у вітчизняній ринковій економіки характеризуються 

активізацією процесів глобалізації та інтеграції у світовий ринок наслідками 

чого виступає посилення конкуренції на внутрішньому і зовнішніх ринках. В 

умовах жорсткої конкуренції на ринку, іде конкурентна боротьба за вигідні 

умови виробництва, реалізації продукції, залучення споживачів, показники 

якості, показники отримання прибутку та інших конкурентних переваг.  

Вітчизняні підприємства на сьогодні функціонують в дуже складних 

умовах глобальної економічної кризи, яка викликана пандемією і ставить під 

загрозу можливість ефективної діяльності підприємств. Для підприємств 

важливо вижити в кризових умовах, адаптуватися до них і звести до 

мінімуму загрози зовнішнього середовища. Це є можливим при високому 

рівні конкурентоспроможності підприємства, при наявних конкурентних 

перевагах, потенційних можливостях та резервах їх підвищення. Агресивна 

конкуренція для вітчизняних підприємств є сучасною реальністю при 

масштабності, динамізмі та загостренню дій, в запеклій боротьбі за власні 

конкурентні позиції.  

Рівень конкурентного забезпечення підприємств визначає критерій 

конкурентоспроможності, який є найважливішою з економічних категорій і 

характеризує здатність підприємств адаптуватись до ринкового середовища, 

функціонувати при складних трансформаційних процесах, конкурентних 

відносинах, ринкових механізмах управління. 

 Метою кваліфікаційної роботи бакалавра є дослідження 

конкурентоспроможності підприємства та розробка практичних 

рекомендацій щодо забезпечення її підвищення. 

Відповідно до поставленої мети визначені наступні завдання:  

- дослідити сутність поняття конкурентоспроможності підприємства та 

механізм її формування; 



- розглянути концептуальні засади управління 

конкурентоспроможністю підприємства;  

- визначити особливості маркетингового забезпечення конкуренто-

спроможності підприємства; 

- здійснити аналіз функціонування та розвитку торговельних 

підприємств в конкурентному середовищі; 

- надати організаційно-економічну характеристику ТОВ «Міраж-

Тайфун-Юг»; 

- здійснити оцінку конкурентоспроможності підприємства 

- обгрунтувати маркетингові заходи щодо підвищення 

конкурентоспроможності підприємства; 

- визначити доцільність реалізації запропонованих заходів. 

Об’єктом дослідження є процеси маркетингового забезпечення 

конкурентоспроможності торговельного підприємства. 

Предметом дослідження є сукупність теоретичних, методичних і 

практичних аспектів маркетингового забезпечення конкурентоспроможності 

ТОВ «Міраж-Тайфун-Юг». 

Інформаційною базою дослідження є законодавчі та нормативні 

документи, монографії провідних вітчизняних вчених з питань конкуренції, а 

також використані дані електронних ресурсів мережі Інтернет, звітні дані 

щодо діяльності ТОВ «Міраж-Тайфун-Юг». 

Під час виконання дипломної роботи бакалавра використовувались 

загальнонаукові методи аналізу, аналітичні, економіко-статистичні методи, 

структурно-логічний аналіз, моделювання.  

Кваліфікаційна робота бакалавра містить 22 таблиці, 9 рисунків, 

використано 54 джерела літератури. Обсяг роботи 94 сторінки. 
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