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АНОТАЦІЯ 

 

Ткаченко Д. М. Шрифт як засіб підсилення емоційного дискурсу. – 

Рукопис. 

Робота на здобуття освітньо-кваліфікаційного рівня магістра за 

спеціальністю 022 Дизайн. Херсонський національний технічний університет. 

Херсон, 2024. 

У цій магістерській роботі розглянено вплив акцідентних шрифтів на 

емоційний стан споживача. Досліджено історію та дизайн сучасних шрифтів, 

їхню роль у передачі емоцій. Проаналізовано графічні прийоми передачі емоцій, 

розглянено асоціації страху для створення акцідентних шрифтів. 

Заключна частина роботи присвячена створенню шрифтів з використанням 

спеціалізованих програм. Під час дослідження визначен потенціал шрифтів як 

емоційного інструменту в графічному дизайні. Результати можуть бути 

використані в практиці графічного дизайну та маркетингу для створення 

контенту, що впливає на емоційний стан споживачів. 

Ключові слова: графічний дизайн, візуальна комунікація, шрифт, 

акцидентні шрифти, емоції, страх. 
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SUMMARY 

 

Tkachenko, D. M. Font as a means of enhancing emotional discourse. – 

Manuscript. 

Thesis for the Master's degree in Design, Specialty 022. Kherson National 

Technical University. Kherson, 2024. 

This master's thesis explores the impact of display fonts on the consumer's 

emotional state. The study delves into the history and design of contemporary fonts, 

examining their role in conveying emotions. Graphic techniques for emotion 

transmission are analyzed, and associations with fear are considered for the creation of 

display fonts. 

The final part of the work is dedicated to font creation using specialized 

software. Throughout the research, the potential of fonts as emotional tools in graphic 

design is identified. The findings can be applied in the practice of graphic design and 

marketing to craft content influencing consumers' emotional states. 

Keywords: graphic design, visual communication, font, display fonts, emotions, 

fear. 
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ВСТУП 

 

Актуальність. В епоху сучасних технологій та візуальної комунікації, де 

цифровий простір відіграє важливу роль у нашому повсякденному житті, 

вивчення шрифтів та графічних прийомів для передачі емоцій стає ключовою 

задачею. Зростання використання соціальних мереж, веб-сайтів, мобільних 

додатків і мультимедійних платформ вимагає від дизайнерів уваги до того, як 

емоції висловлюються та сприймаються через графічний дизайн. 

Однією з важливих проблем для кириличних шрифтів залишається 

обмежений вибір порівняно з латинською абеткою. Це ускладнює доступність 

іноземних компаній в регіонах, де використовують кирилицю. У випадках, коли 

послуги або товари пропонуються в регіонах із кириличним алфавітом, важливо 

мати відповідники латинських шрифтів для забезпечення ефективності 

комунікації.  

Окрім того, із зростанням важливості візуальних засобів у віртуальному та 

фізичному середовищах, вивчення впливу шрифтів на сприйняття стає ключовим 

для розуміння того, як дизайн взаємодіє зі свідомістю та підсвідомістю 

користувачів. Детальне дослідження цього аспекту може визначити нові стратегії 

використання шрифтів у графічному дизайні, що відповідають сучасним потребам 

та вимогам. 

У сучасному графічному дизайні шрифт не просто передає інформацію, але 

і створює атмосферу та настрій. Емоційно насичені шрифти відіграють важливу 

роль у взаємодії з аудиторією та формуванні емоційного досвіду. Зокрема, 

емоційний вплив шрифтів може бути особливо важливим для створення 

позитивних асоціацій, викликання інтересу та заохочення до бажаних дій у 

споживачів. У цьому контексті шрифти виступають не лише як засіб передачі 

текстової інформації, але й як потужний інструмент формування емоційного 

відгуку. 

Таким чином, метою даного дослідження є аналіз ролі шрифтів у 

формуванні емоційного відгуку споживача та розробка концептуального підходу 
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до створення шрифтів, спрямованих на виклик конкретних емоційних реакцій. 

Проведення подібної роботи є вкрай актуальним у зв'язку з постійним розвитком 

технологій та зростанням значення візуального сприйняття у сучасному 

суспільстві. 

Метою даного дослідження є розкриття ролі шрифтів у формуванні 

емоційного відгуку споживача та розробка концептуального підходу до 

створення шрифтів, спрямованих на виклик конкретних емоційних реакцій. 

Завдання. 

1. Проаналізувати історію та сучасні тенденції у шрифтах. 

2. Дослідити емоційний простір людини. 

3. Визначити основні засоби передачи емоційного дискурсу через 

форму та колір. 

4. Обрати емоцію для розробки концепції проєкту. 

5. Підібрати асоціативний ряд до визначеної емоції. 

6. Розробити ескізи та визначити основне рішення акцидентного 

шрифту, спираючись на проведене дослідження. 

7. Відцифрувати розроблені ескізи за допомогою комп’ютерних 

програм 

8. Надати рекомендації щодо використання розробленого шрифту. 

Предмет дослідження. Акцидентні шрифти як засіб передачі емоції 

страху. 

Об'єкт дослідження. Шрифт як емоційна категорія в графічному дизайні. 

Методи дослідження: 

1. Аналітичний метод. 

2. Описовий метод. 

3. Синтез методів. 

4. Графічне моделювання. 

Наукова новизна. Дане дослідження вносить значний внесок у розуміння 

взаємодії між графічним дизайном, шрифтами та емоційним впливом на 
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споживача. Акцент робиться на аналізі шрифтів, спрямованих на виклик емоції 

страху, що є мало дослідженим аспектом у сучасній графічній дизайн науці. 

Дослідження розкриває історію розвитку шрифтів та виявляє їхні 

відмінності у різних періодах. Аналіз сучасних тенденцій у шрифтовому дизайні 

вказує на зміни в сприйнятті шрифтів у сучасному інформаційному оточенні. 

Особливу увагу приділяється акцідентним шрифтам як інструменту 

передачі дискурсу та способу впливу на сприйняття тексту. Вперше 

досліджуються аспекти їхнього використання для виклику емоції страху. 

Практичне значення. Результати дослідження можуть бути використані 

графічними дизайнерами, рекламними агентствами та іншими фахівцями у сфері 

створення візуального контенту для підвищення ефективності комунікації та 

враження від продуктів чи брендів. 

Практичне застосування включає в себе розробку нових акцидентних 

шрифтів, що спрямовані на емоційний вплив, а також вдосконалення методів 

візуального дизайну для передачі емоційного змісту. 

Зазначені методи аналізу форми та текстури використовуються для 

створення нових концептуальних рішень у дизайні шрифтів, що сприяє розвитку 

та вдосконаленню методів графічного моделювання та програмування в цій 

області. 

Апробація результатів дослідження. 

Взято участь: 

- У міжнародній науково-практичній конференції «Синергія науки і 

бізнесу у повоєнному відновленні херсонщини» 26-28 квітня 2023 р. 

- У IX міжнародній науково-практичній конференції «Дизайн та 

мистецтво в контексті соціокультурного розвитку» 5-6 жовтня 2023 р., м. 

Хмельницький. 

Структура магістерської роботи. Дана праця складається зі вступу, 

чотирьох розділів, дванадцяти підрозділів, висновків, додатків, списку 

використаних джерел (60 позицій). Загальний обсяг тексту роботи складає 88 

сторінку (основна частина 60 сторінок).  


