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Автореферат 

 

Дипломна робота має на меті вивчення та розробку стратегій 

використання консолідованої інформації для оптимізації асортименту товарів 

на підприємстві. Робота розглядає важливі аспекти аналізу та збору даних з 

для оптимізації формування асортименту товарів. 

Основний акцент роботи зосереджено на визначенні оптимального 

асортименту товарів як стратегічного інструменту для підвищення 

конкурентоспроможності підприємства. Застосування методів аналізу та 

моделювання допомагає розробити рекомендації щодо ефективного 

управління асортиментом, забезпечуючи оптимальні результати для 

підприємства в умовах конкурентного ринкового середовища. Робота визначає 

практичні аспекти впровадження запропонованих стратегій та надає 

рекомендації для підприємств, що прагнуть підвищити свою 

конкурентоспроможність через раціональне управління асортиментом товарів. 

Ключові слова: консолідована інформація, оптимізація асортименту 

товарів, аналіз даних, рекомендація асортименту  .  
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Abstract 

 

The thesis aims to study and develop strategies for utilizing consolidated 

information to optimize the product assortment within the enterprise. The paper 

examines crucial aspects of data analysis and collection to optimize the formation of 

the product assortment. 

The primary focus of the work is on determining the optimal product 

assortment as a strategic tool for enhancing the competitiveness of the enterprise. 

The application of analysis and modeling methods aids in formulating 

recommendations for effective assortment management, ensuring optimal outcomes 

for the enterprise in the context of a competitive market environment. 

The thesis identifies practical aspects of implementing the proposed strategies 

and provides recommendations for enterprises seeking to enhance their 

competitiveness through rational product assortment management. 

Keywords: consolidated information, product assortment optimization, data 

analysis, assortment recommendation. 

.  
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ПЕРЕЛІК УМОВНИХ СКОРОЧЕНЬ 

 

Скорочення,  термін, позначення Пояснення 

БКГ Бостонська  консалтингова група 

КІ Консолідована інформація 

МН Машинне навчання 

ШІ  
Штучний інтелект 
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ВСТУП 

 

Актуальність. У сучасних умовах конкурентоспроможність 

підприємства багато в чому залежить від асортименту товарів, які воно 

пропонує споживачам. Асортимент товарів повинен відповідати потребам 

споживачів, бути оптимальним з точки зору витрат та доходів підприємства. 

Консолідована інформація може бути використана для підвищення 

ефективності управління асортиментом товарів. Консолідована інформація - це 

інформація, отримана з різних джерел і об'єднана в єдину систему. Вона може 

включати в себе інформацію про продажі, запаси, витрати, а також інформацію 

про споживачів. 

Використання консолідованої інформації для оптимізації асортименту 

товарів може призвести до таких позитивних результатів: 

 підвищення відповідності асортименту товарів потребам 

споживачів; 

 підвищення ефективності використання асортименту товарів; 

 зниження витрат на управління асортиментом товарів; 

 підвищення конкурентоспроможності підприємства. 

Таким чином, дослідження актуальне, оскільки дозволяє розробити 

ефективні методи використання консолідованої інформації для підвищення 

конкурентоспроможності підприємства шляхом оптимізації асортименту 

товарів. 

Мета і завдання дослідження. Основною метою є розробка системи , яка 

використовує консолідовану інформацію про продажі з метою оптимізації 

асортименту товарів підприємства та підвищення його 

конкурентоспроможності на ринку шляхом персоналізації асортименту . 

Об’єктом даного дослідження є підприємство, яке займається продажами 

товарів. 

Предметом дослідження є використання консолідованої інформації для 
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підвищення конкурентоспроможності підприємства шляхом оптимізації 

асортименту товарів. 

Методи дослідження. У процесі дослідження застосовувався метод 

персоналізації асортименту. 

Наукова новизна одержаних результатів. У рамках дослідження 

використані передові методи використання консолідованої інформації та 

аналізу даних для реалізації методу персоналізації асортименту, що забезпечує 

індивідуалізоване відбір товарів для кожного клієнта. 

Практичне значення одержаних результатів полягає в тому, що на 

основі одержаних результатів дослідження використання консолідованої 

інформації  дозволить ефективно персоналізувати асортимент товарів, 

спираючись на унікальні потреби та попередні покупки кожного клієнта. 

Особистий внесок здобувача. Усі результати отримано автором 

самостійно. 

Апробація результатів роботи. Основні положення й результати 

досліджень доповідалися й обговорювалися на ІІІ Міжнародної науково-

практичної Інтернет-конференції «СУЧАСНИЙ СТАН ТА ПЕРСПЕКТИВИ 

РОЗВИТКУ ОБЛІКУ, АУДИТУ,ОПОДАТКУВАННЯ ТА АНАЛІЗУ В 

УМОВАХ МІЖНАРОДНОЇ ІНТЕГРАЦІЇ. 

Положення і висновки дипломної роботи можуть застосовуватись при 

розробці стратегічного плану підприємства у використані консолідовану 

інформацію  для оптимізацію асортименту , щоб підвищити свою 

конкурентоспроможність. 

 

  


