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Кваліфікаційна робота магістра Аждарова Романа Мубарізовича на 

тему: «Удосконалення товарної політики торговельного підприємства як 

умова зміцнення його економічної безпеки» містить 101 сторінку, 

18 таблиць, 12 рисунків, 51 літературне джерело.  

Метою кваліфікаційної роботи магістра є дослідження теоретичних і 

науково-методичних засад формування товарної політики торговельного 

підприємства та розробка практичних рекомендацій щодо її удосконалення 

як умова зміцнення економічної безпеки підприємства. 

Об'єктом дослідження є процес формування маркетингової товарної 

політики магазину побутової техніки та електроніки торговельної мережі 

«Comfy» торговельного підприємства ТОВ «Комфі Трейд». 

Предметом дослідження є сукупність теоретичних, методичних та 

практичних підходів щодо оцінювання та удосконалення товарної політики 

торговельного підприємства як умова зміцнення його економічної безпеки. 

В роботі досліджено теоретико-методичні аспекти формування 

товарної політики торговельного підприємства в системі забезпечення його 

економічної безпеки; проведено дослідження сучасного стану роздрібної 

торгівлі в Україні, проаналізовано товарну політику та виконано оцінку рівня 

економічної безпеки торговельного підприємства ТОВ «Комфі Трейд»; 

розроблено комплекс заходів для удосконалення товарної політики 

торговельного підприємства ТОВ «Комфі Трейд» як умова зміцнення його 

економічної безпеки. 

Кваліфікаційна робота магістра виконана на основі матеріалів             

магазина побутової техніки та електроніки торговельної мережі «Comfy» 

торговельного підприємства ТОВ «Комфі Трейд» за 2021-2023 роки.            

Ключові слова: товарна політика, торговельне підприємство, 

економічна безпека. 
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ВСТУП 

 

Актуальність теми кваліфікаційної роботи магістра зумовлена тим, що 

ринковий успіх є головним критерієм оцінки діяльності вітчизняних 

підприємств, а їхні ринкові можливості зумовлюються правильно 

розробленою і послідовно здійснюваною товарною політикою підприємства 

як умова зміцнення його економічної безпеки. 

Товар є головним елементом комплексу маркетингу, від якого 

вирішальною мірою залежить успіх ринкової діяльності підприємства. Він 

об'єднує споживача і товаровиробника, задовольняє запити одних і 

приносить прибуток іншим, забезпечуючи їх взаємні вигоди.  

Товарна політика є складовою частиною господарської і маркетингової 

діяльності підприємства, розробляється службою маркетингу і визначає цілі 

виробництва, збуту продукції, що виробляється, наявність стратегії 

виробництва, знання ринку, чіткі уявлення про можливості і ресурси 

підприємства на поточний момент і перспективу. Товарна політика 

торговельного підприємства є основою маркетингової діяльності, навколо 

якої формуються заходи, пов'язані з умовами придбання продукції методами 

її просування до кінцевого споживача. Тому дана робота э актуальною в 

умовах сьогодення. 

У розвиток сучасної теорії та практики менеджменту товарної політики 

підприємства важливий внесок зробили вітчизняні та зарубіжні вчені, такі як: 

Безугла Л. С., Агафонов О. Д., Гладкий Д. Р., Венета Л. С., Громова О., 

Шевчук Ю., Дячков Д. В., Потапюк І. П., Яковенко І. О., Жайворонок Л. В., 

Зоріна О. І., Сиволовська О. В., Ілляшенко С. М., Шипуліна Ю. С., 

Калініченко О. О., Пойта І. О., Кузьминчук Н. В., Куценко Т. М., 

Терованесова О. Ю., Лісений Є. В., Дяченко Ю. І., Шевченко А. В., 

Борисенко О. С., Фісун Ю. В., Крапко О. М., Окландер М. А.,           

Кірносова М. В., Ткач Я. С., Ситник К. В., Хурдей В. Д., Даценко В. В., 

Семенова Л. Ю., Череп О. Г., Коцеруба А. В., Шкодинський Д. С. та ін. 
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Викладені в їхніх дослідженнях положення, наукові концепції, висновки і 

рекомендації займають вагому позицію в сучасній теорії менеджменту 

товарної політики підприємства та дають змогу найкращим чином 

усвідомити складність і важливість вирішення зазначеної проблеми. 

Метою кваліфікаційної роботи магістра є дослідження теоретичних і 

науково-методичних засад формування товарної політики торговельного 

підприємства та розробка практичних рекомендацій щодо її удосконалення 

як умова зміцнення економічної безпеки підприємства. 

Для досягнення поставленої мети в кваліфікаційній роботі магістра 

вирішувалися наступні завдання: 

- визначити сутність маркетингової концепції управління товарною 

політикою підприємства; 

- дослідити особливості, основні цілі та завдання товарної політики; 

- розглянути структуру маркетингової товарної політики 

торгівельного підприємства; 

- обґрунтувати систему показників оцінки рівня економічної безпеки 

торговельних підприємств за локальними складовими; 

- провести детальний аналіз сучасного стану роздрібної торгівлі в 

Україні; 

- дослідити загальну характеристику торговельної мережі «Comfy» 

торговельного підприємства ТОВ «Комфі Трейд»; 

- проаналізувати товарну політику магазина побутової техніки та 

електроніки торговельної мережі «Comfy»; 

- виконати оцінку рівня економічної безпеки торговельного 

підприємства ТОВ «Комфі Трейд»; 

- розробити модель управління товарною політикою торговельного 

підприємства; 

- запропонувати та обґрунтувати удосконалення товарної політики 

магазину побутової техніки та електроніки торговельної мережі «Comfy» за 

допомогою матриці Бостонської консалтингової групи та АВС-XYZ аналізу; 
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- виконати моделювання ситуації на цільовому ринку залежно від 

зміни рівня цін та доходів населення. 

Об'єктом дослідження є процес формування маркетингової товарної 

політики магазину побутової техніки та електроніки торговельної мережі 

«Comfy» торговельного підприємства ТОВ «Комфі Трейд». 

Предметом дослідження є сукупність теоретичних, методичних та 

практичних підходів щодо оцінювання та удосконалення товарної політики 

торговельного підприємства як умова зміцнення його економічної безпеки. 

Методами наукового дослідження є конкретно-пошуковий і логіко-

синтетичний методи (для збору, аналізу, систематизації та узагальнення 

положень Інтернет ресурсу і науково-методичної, довідкової літератури); 

системно-структурний метод (для систематизації наукових фактів про 

товарну політику підприємства); теоретично-узагальнюючий метод і метод 

інтерпретації (для формулювання й обґрунтування висновків за результатами 

вивчення даної теми); коефіцієнтний метод (для оцінки рівня економічної 

безпеки торговельного підприємства); матриця Бостонської консалтингової 

групи та АВС-XYZ аналіз (для удосконалення товарної політики 

торговельного підприємства).  

Інформаційну базу дослідження склали вітчизняні наукові праці, 

офіційні публікації міжнародних організацій, звітна документація, данні 

річних звітів ТОВ «Комфі Трейд», інтернет-ресурси та дослідження автора. 

Наукова новизна одержаних результатів полягає в тому, що розроблено 

модель управління товарною політикою торговельного підприємства та 

виконано моделювання ситуації на цільовому ринку залежно від зміни рівня 

цін та доходів населення. 

Практичне значення одержаних результатів полягає в тому, що за 

результатами дослідження теоретичні і методичні положення роботи 

доведено до рівня конкретних методик і рекомендацій щодо удосконалення 

товарної політики торговельного підприємства ТОВ «Комфі Трейд» як умова 

зміцнення його економічної безпеки. 


