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ВСТУП 

 

Сучасні умови надзвичайної невизначеності зовнішнього середовища 

лишили підприємства можливості здійснювати стратегічне управління та 

вимагають пошуку адекватних ситуації підходів. Виникає потреба в 

застосуванні  маркетингових стратегій зі здатністю  гнучкого реагування на 

виклики господарювання, підвищення його ефективності та задоволення 

потреб цільової аудиторії. Саме це вказує на актуальність дослідження  

теоретичних  положень і методичних  підходів  до формування та 

удосконалення  маркетингової стратегії  підприємства. 

Метою роботи є розробка рекомендацій щодо удосконалення 

маркетингової стратегії підприємства.   

Основними завданнями даної роботи означено наступні: 

 розкрити сутність поняття стратегії в маркетинговому процесі 

підприємства, 

 розглянути формування маркетингової стратегії підприємства в 

умовах цифровізації бізнес-середовища, 

 систематизувати методичні підходи критеріальної оцінки 

ефективності маркетингової стратегії підприємства, 

 дослідити галузеві стратегічні тренди в маркетингу МПП «РіКО», 

 визначити внутрішню відповідність організаційних і 

функціональних завдань маркетингової стратегії МПП «Ріко» з 

використанням ПЕОМ, 

 представити оцінку економічної ефективності маркетингової 

стратегії МПП «РіКО», 

 провести SWOT-аналіз середовища удосконалення маркетингової 

стратегії МПП «РіКО», 

 розробити рекомендації удосконалення маркетингової           

стратегії МПП «РіКО».  



Об’єктом дослідження є процеси формування маркетингової стратегії 

підприємства МПП «РіКО»  

Предметом дослідження є теоретичні, методичні і практичні  аспекти 

процесів формування маркетингової стратегії підприємства. 

Інформаційною базою дослідження стали праці іноземних                             

і вітчизняних науковців щодо питань формування, реалізації та коригування 

маркетингових стратегій І. Ансофф, Ф. Котлер, М. Мескон, Г. Мінцберг,                 

М. Портер, А. Томпсон, А. Дж. Стрікленд, А. Чандлер, О. Віханський,                          

О. Гудзинський І. Ігнатьєва, Г. Кіндрацька, П. Клівець, М. Книш, Н. Куденко, 

О. Лабурцева, Є. Лойко, М. Саєнко, С. Довбня, А. Найдовська, І. Терещенко, 

М. Хитько, О. Шарлай, З. Шершньова, А. Юданов та інших, організаційна 

структура підприємства, нормативні документи, фінансові та                      

статистичні звіти.  

У роботі використано наукові методи теоретичного узагальнення, 

синтезу і аналізу, групування і класифікації, індукції і дедукції, системного і 

ситуаційного підходів, графічного аналізу з використанням ПЕОМ. 

Результати дослідження доповідались і отримали схвалення                                

на ХХ Всеукраїнській науково-практичній конференції «Професійне 

становлення молоді в умовах інтеграційного розвитку України»,                          

м. Хмельницький, 2025 рік; такі, що мають практичну значущість, знайшли 

застосування на МПП «РіКО».  

В структурі кваліфікаційної роботи бакалавра три розділи,  загальний 

обсяг складає 88 сторінок, в т.ч. 30 таблиць, 24 рисунки, 39 використаних 

літературних джерел, 1 додаток. 

 

 

 

 

 


