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ВСТУП 

 

Маркетинг в умовах воєнного стану вимагає особливого підходу та 

використання адаптованих інструментів, спрямованих на збереження 

цільової аудиторії, підтримку репутації та реагування на ринкові зміни та 

економічні трансформації. Використання маркетингових інструментів може 

допомогти підприємствам вистояти й збільшити частку ринку, якщо 

ефективно реагують на нові виклики та аналізують можливості з підвищеною 

відповідальністю перед споживачами. Саме це вказує на актуальність 

дослідження  теоретичних  положень,  методичних  підходів  та практичних 

аспектів дослідження маркетингової товарної політики підприємства. 

Метою роботи є розробка рекомендацій щодо удосконалення 

маркетингової товарної політики підприємства.   

Основними завданнями даної роботи означено наступні: 

 розкрити генезис поняття і ключові цілі маркетингової товарної 

політики  підприємства, 

 показати інтеграцію елементів традиційної і цифрової товарної 

політики в маркетингу підприємства, 

 розглянути методичні підходи оцінки ефективності та 

формування стратегії удосконалення маркетингової товарної політики  

підприємства, дослідити ринкові передумови маркетингової товарної 

політики ПП «ЛТ-Офіс» з використанням ПЕОМ, 

 провести аналіз внутрішнього середовища в маркетинговій 

товарній політиці ПП «ЛТ-Офіс», 

 оцінити ключові показники успіху маркетингової товарної 

політики ПП «ЛТ-Офіс»,  

 надати оцінку збалансованості асортименту в маркетинговій 

товарній політиці ПП «ЛТ-Офіс», 

 розробити рекомендації удосконалення маркетингової товарної 

політики ПП «ЛТ-Офіс». 



Об’єктом дослідження є процеси маркетингової товарної політики  

ПП «ЛТ-Офіс».  

Предметом дослідження є теоретичні, методичні і практичні  аспекти 

процесів маркетингової товарної політики  підприємства. 

Інформаційною базою дослідження стали праці іноземних і 

вітчизняних науковців з питань формування і реалізації маркетингової 

товарної політики підприємства  в умовах кризових явищ Агафонов О., 

Безугла Л.С.,  Гладкий Д.Р., Зоріна О.,  Кривешко О.В., Кузьминчук Н., Куценко Т., 

Терованесова О., Руденко О., Сергієнко О., Сенишин О.С., Сало О., Сиволовська 

О.,Є. Шаманська О. та інших, організаційна структура підприємства, 

нормативні документи, фінансові і статистичні звіти.  

У роботі використано наукові методи групування і класифікації, 

індукції і дедукції, синтезу і аналізу, теоретичного узагальнення, системного 

і ситуаційного підходів, графічного аналізу з  використанням ПЕОМ. 

Результати дослідження доповідались і отримали схвалення                       

на ХХ Всеукраїнській науково-практичній конференції «Професійне 

становлення молоді в умовах інтеграційного розвитку України»,                           

м. Хмельницький, 2025 рік;  такі, що мають практичну значущість, знайшли 

застосування на ПП «ЛТ-Офіс».  

В структурі кваліфікаційної роботи бакалавра три розділи,  загальний 

обсяг складає 82 сторінки, в т.ч. 28 таблиць, 30 рисунків,  39 використаних 

літературних джерел, 2 додатки. 

 

 

 

 

 

 


